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経営ビジネス学科

マーケティングに興味をもってくれた学生がいた。
目標到達まで至れたかは不明だが，マーケティングの考え方に面白さを見出してくれた学生を生み出せたことは
今後経営学を学ぶ上でも大きな一歩といえる。

必修

太田壮哉

・マーケティング的な考え方ができるようになる。
・物事を見る視点が変わる。
・ある商品の広告等を見てその意図をある程度説明できるようになる。

第1回      導入講義－講義の進め方と概要の説明，成績評価方法
第2回      マーケティング・ミックス
第3回      ＳＴＰ
第4回      ブランドマネジメントⅠ―ブランドとは？
第5回      ブランドマネジメントⅡ－二次的ブランド連想
第6回      顧客満足マネジメント
第7回      関係性維持
第8回      サービス・ドミナント・ロジック
第9回      価格戦略Ⅰ―価格のコントロール
第10回     価格戦略Ⅱ―心の価格コントロール
第11回     流通戦略
第12回     プロモーション戦略
第13回     クチコミ・マーケティング
第14回     グローバル・マーケティング―標準化と適合化
第15回     総括(今後の日本企業に求められるもの

定期試験
第15回目の講義にて詳細を説明。

実技

参加型のアプリを活用した講義をしてみようと考えている。

すべてのコメントは好意的なものであった。
その中に「もう少し詳しく説明して欲しい」という意欲的な意見もあったことから，来年度は話しきれなかった部分に
関しては次の講義で補足をする等して対応しようと思う。

2016年度 後期 リフレクションペーパー

特になし。

マーケティング論

専門科目

部外評価
プレゼンテーション

 


